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Apresentação
Este Manual de Marca contém elementos da identidade 
visual do CEDECA Ceará. Ele pode ser considerado 
como um conjunto de diretrizes de design para o 
desenvolvimento e produção de documentos comerciais, 
meios de comunicação e sinalização. 

As diretrizes e regras foram construídas de forma simples 
para torná-las pontos de partida utilizáveis por todos que 
necessitem construir projetos e aplicar a identidade visual 
da instituição. Essas regras têm o objetivo de manter a 
qualidade e o melhor desempenho possível para o logo. 

Esperamos poder orientar, com o manual, da melhor 
forma os/as profissionais que precisem utilizá-lo, bem 
como os outros  elementos visuais apresentados nesse 
projeto. Indicamos o entendimento do conceito de marca 
da instituição, assim como sua Missão e seus Valores para 
a compreensão das suas necessidades de representação 
visual.
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 9CEDECA

Sobre a marca
Os Cedecas são inovações democráticas do 
fim da década de 1980 no Brasil, no contexto 
de redemocratização, como uma forma 
poderosa e inovadora de organização. Surgem 
como uma síntese da estratégia de fazer a 
defesa dos direitos nos âmbitos político e 
constitucional. Havia uma percepção de que 
era preciso lutar por direitos para garantir 
justiça social.

A estratégia de atuação, nesse sentido, associa 
a mobilização social à mobilização política, com 
a defesa das institucionalidades dos marcos 
legais recém-criados, naquele período.

O CEDECA Ceará é uma associação civil sem 
fins lucrativos ou econômicos, composto por 
um corpo de associados/as, que definem 
as linhas gerais de atuação da organização 
e uma equipe executiva, responsável por 
desenvolver as atividades, em consonância 
com a missão institucional.

Missão e visão

Missão:
Defender os direitos de crianças e adolescentes, especialmente 
quando violados pela ação ou omissão do Poder Público, 
visando o exercício integral e universal dos direitos humanos. 
Nossa atuação tem como fundamento os direitos consagrados 
na Convenção Internacional dos Direitos da Criança, na 
Constituição Federal e no Estatuto da Criança e do Adolescente 
(Lei Federal 8069/90).

Visão:
Ampliar a cultura democrática, o controle social das políticas 
públicas e a proteção jurídico-social para a efetivação de direitos 
humanos, especialmente de crianças e adolescentes.
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Logo
e identidade visual

Desenho da marca

O menino faz referência direta à imagem da representação da justiça. 
Diferente dessa representação tradicional, ele é uma criança. Dessa 
forma, o CEDECA Ceará busca representar meninos e meninas 
como sujeitos de direitos, ocupando um lugar de protagonismo e 
participação na busca pela garantia de direitos sociais.

O personagem tem um sorriso no rosto e um porte de quem vai à luta. 
É composto por um fundo de quadrados, em duas cores, que formam 
o seu preenchimento, em construção simbólica continuada. O azul 
e o amarelo remetem ao momento histórico de retorno ao ambiente 
democrático que o Brasil vivia naquele momento. 
Saiba mais em:

https://issuu.com/cedecaceara/docs/linha_do_tempo
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Área de proteção

Variações da marca

Logo horizontal:Logo vertical:

Para garantir a proteção da marca contra interferências, deve-
se respeitar a área de proteção, não colocando nenhum objeto 

Formas que a marca pode ser usada:

Orientamos que a 
distância entre as 
bordas e o logo (Y)  
seja equivalente a 
altura o logotipo (X).

y
x

Paleta de cores

Tipografia

HEX: #2a88c7
RGB: 42, 136, 199
CMYK: 79%, 32%, 0%, 22%

HEX: #ffed00
RGB: 255, 237, 0
CMYK: 0%, 7%, 100%, 0%

HEX: #c3c5c7
RGB: 195, 197, 199
CMYK: 2%, 1%, 0%, 22%

A fonte Bree bold pode ser usada em diferentes titulagens,
devendo ser evitada em corpos de texto maiores.

Bree Bold
Para os textos corridos, foi escolhida Acumin Variable Concept. 
Por possuir boa legibilidade e uma família extensa. Como ela tem 
inúmeras variações de estilo e peso, por si só, pode gerar efeitos 
estéticos interessantes.

Acumin Variable Concept Light
Acumin Variable Concept Regular
Acumin Variable Concept Italic
Acumin Variable Concept Bold
Acumin Variable Concept Black[...]

A paleta traz o azul e o amarelo que contrastam bem entre si e o 
cinza para dar equilíbrio aos tons. As cores vêm com uma visão 
otimista sobre a infância e adolescência, apesar da marca remeter 
à justiça, tema considerado “sério” pela sociedade.

gráfico, imagens ou 
textos dentro dela.

Logo horizontal no fundo azul:
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 15Versão em alto contraste

VERTICAL:

HORIZONTAL:

O logo em alto contraste pode ser usado nas versões horizontal 
e vertical, somente nas duas cores destacadas acima: branco 
(100%) e preto (90%), respeitando a legibilidade e a aplicação 
sobre fundos adequados.

Restrições de uso

Cedeca

Não trocar as fontes 
do logo.

Não trocar as 
cores de nenhum 
elemento do logo.

Não mexer com a 
inclinação do logo.

Não esticar as 
laterais do logo.

Não trocar a 
direção do logo.

Não achatar as 
laterais do logo.

Usos incorretos para o logo:
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Os Cedequinhas são usados como elementos que compõem a 
identidade visual do CEDECA Ceará, eles geralmente são ilustrações 
de crianças no estilo do logo pensados na representatividade.

Grafismos
Desenvolvemos algumas formas que podem ser usadas como 
elementos de suporte. Os grafismos, aplicados inclusive no decorrer 
deste manual, são compostos de desenhos e formas que seguem a 
mesma identidade do logo. Também é possível usar quadrados e 
retângulos com as cores da paleta como grafismo.

Exemplos de aplicação
Posicionar o logo da melhor forma otimiza a comunicação. Esse 
posicionamento garantirá que na hierarquia dos elementos a marca 
esteja visível e chame a atenção devida do observador. Sugerimos o
uso centralizado do logo nas aplicações.

Observação: Os cedequinhas não substituem o logo 
e devem ser usados somente em contextos especiais e a 
partir de supervisão do uso pelo Núcleo de Comunicação.
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 19Parcerias, Apoios
e Financiamentos
No caso de parcerias entre marcas, como apoios e financiamentos, 
é importante que os logos dessas instituições estejam visíveis 
e apontados como a parceria correta. É relevante destacar os 
logotipos de nossos investidores e parceiros em diferentes áreas de 
intervenção quando são convidados a fazê-lo.

Realização: Tipo de parceria:

Parceiro
aqui

Parceiro
aqui

Parceiro
aqui

Uso em mídias digitais
Exemplo de post: 

Como não usar:

Neste exemplo, o 
logo não segue o 
alinhamento do 
post e os elementos 
estão dispostos 
de forma não-
harmônica.
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 21Aplicações em materiais
Papel Timbrado:

Documentos do Power Point:
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Documentos do Power Point Versão 02:

Sinalização da sede:
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 25Considerações finais
É preciso salientar que cada produto visual a ser desenvolvido, como 
publicações, por exemplo, possui um projeto gráfico específico 
seguindo um objetivo de significância. As indicações colocadas aqui 
são diretrizes fundantes e direcionamentos, mas não devem prender 
a potencialidade criativa. Elementos fundamentais, como cores e 
tipografias, formas originais e elementos de padronagem devem 
ser usados para identificação quando se tratarem de materiais 
institucionais. Para a editoração de tabelas, gráficos, apêndices, 
pictogramas, bibliografias e mapas do mundo, indicamos que seja 
seguido o projeto gráfico específico, a partir da capilarização do que 
foi exposto aqui.

Outras dúvidas e/ou considerações, 
devem ser alinhadas com o Núcleo de 
Comunicação do CEDECA Ceará.

comunicacao@cedecaceara.org.br
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